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Общие тренды Интернета: 
взгляд пользователя



Аудитория Интернета

87 млн. чел.

71% от населения

+1% з а год

Все устройства

69 млн. чел.

56% от населения

+8% з а год

Мобайл

22 млн. чел.

18% от населения

+24% з а год

Только мобайл

WEB-Index УИ, Россия 0+, Мар'17-Авг'17, прирост Мар’17-Авг’17 к Мар’16-Авг‘16. Все 12+ лет, Monthly Reach, все устройства

Россия 0+, 12+ лет



Население всей России 0+ в 2017
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Desktop (53% населения) 

Mobile only (18% населения)

Offline (29% населения) 

Росстат, WEB-Index УИ, Россия 0+, Мар'17-Авг'17, Monthly Reach, скользящее среднее за 6 лет, начиная с 12 лет



53%
-4%

десктоп

50%
+16%

смартфоны

10%
+8%

смарт тв

19%
-4%

планшеты

Быстрее всего 
растет интернет-
аудитория на 
смартфонах

WEB-Index УИ, Россия 0+, Мар'17-Авг'17, прирост Мар’17-Авг’17 к Мар'16-Авг'16, 12+ лет, Monthly Reach, % от населения

Россия 0+, 12+ лет



Карта сервисов по активности аудитории

Messengers

Карты

Видео

Магазины

Поиск
Почта

Социальные
сети

Карты

Видео

Магазины

Новости
Поиск

Почта

Социальные
сети

-5'

0'

5'

10'

15'

20'

25'

30'

35'

40'

45'

50'

55'

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65%

WEB-Index, Россия 100k+, 12-64, Август 2017, Average Daily Reach, Days Reached 15+, Average Minutes per Day, среди пользователей, Desktop, Mobile App (online+offline)

Desktop Apps

Ось X – Процент испол ьзующ их сервис 15+ дней в м есяц
Ось Y – Средняя продол жител ьность испол ьзования, минут в сутк и
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Россия 100k+, 12-64 лет



Первое приложение 
«съедает» больше 
половины времени

WEB-Index, Россия 100k+, Август 2017, % от общего времени каждого пользователя за месяц на 
мобильных устройствах, статистика только по приложениям, без учета «предустановленных» 
приложений

55
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Время, % 

Россия 100k+, 12-64 лет, 
100%=время пользователя 
в мобильных приложениях за месяц



Крупнейшие ресурсы: desktop vs. mobile

WEB-Index, Россия 100k+, Август 2017, 12-64 лет, Monthly Reach, млн.чел.,. Данные по Google без 
учета Google // Play, по Яндексу без учета Яндекс // Store

31,8
28,2

26,1
24,7

21,3
19,0
18,0
17,1
16,8

13,3
12,1
12,1
11,7
11,2
9,4

Google
Вконтакте

Яндекс
Youtube

Whatsapp
Mail.Ru

Viber
Сбербанк
Instagram
Aliexpress

Odnoklassniki
Facebook

Avito
2ГИС

Wikipedia

31,3
27,8
27,2
26,1
25,9

15,8
15,2
13,8
13,1
12,3
10,4
7,8
7,6
7,6
7,2

Яндекс (31 проект) 
Mail.ru (22 проекта)
Youtube.com
Google (ru+com)
Vk.com
Wikipedia.org
Odnoklassniki.ru
Avito.ru
Aliexpress.com
Facebook.com
Instagram.com
LiveJournal.com
Ria.ru
Rambler.ru
Gosuslugi.ru

Apps+Web
Desktop

Россия 100k+, 12-64 лет, август 2017, Monthly Reach, млн. человек



Россия 100k+, 12-64 лет, август 2017, Monthly Reach

Google (ru+com) 40.4
Яндекс 40.0
Vk.com 37.8
Youtube.com 37.7
Mail.ru 35.7
Odnoklassniki.ru 23.4
Instagram.com 23.3
Aliexpress.com 22.5
Avito.ru 21.9
Whatsapp.com 21.8
Wikipedia.org 21.5
Facebook.com 21.4
Viber.com 18.9
2gis.ru 15.7
Gismeteo.ru 11.5

Крупнейшие ресурсы: desktop + mobile

WEB-Index, Россия 100k+, Август 2017, 12-64 лет, Monthly Reach, млн.чел.
Данные по Google без учета Google // Play, по Яндексу без учета Яндекс // Store

% Only Mobile % Only Desktop% Mobile&Desktop млн.чел.



Интернет vs. ТВ: 
взгляд рекламодателя



Рекламный рынок России
Бюджеты 1HY 2017, прирост к 1HY 2016

АКАР

42% 

3% 4% 11% 

40% 

ИНТЕРНЕТ ТВ

РАДИО

ПРЕССА
OUT OF HOME

+12%

+3%

-14%

+23%

+10%



Крупнейшие рекламодатели видеорекламы по показам
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WEB-Index. In-stream: Россия 100k+, все сайты, Desktop, Январь-Август 2017, объемы, % от общего количества размещений, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Январь-Август 2017, объемы, % от общего количества размещений

% показов рекламы, январь – август 2017



Топ товарных категорий по размещению видеорекламы

WEB-Index. In-stream: Россия 100k+, все сайты, Desktop, Январь-Август 2017, объемы, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Январь-Август 2017, объемы

% товарной категории от всего объема размещения 
Ось Y – Об ъем ы in-stream рек л ам ы

Ось X – Об ъем ы разм ещ ения на ТВ
Desktop

TV



Возрастной срез аудитории рекламы

DesktopTV
12-24

21%

25-34

29%

35-44

24%

45-54

16%

55-64

10%

WEB-Index. In-stream: Россия 100k+, все сайты, Desktop, Январь-Август 2017, объемы, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Январь-Август 2017, объемы, 12-64 лет

% показов, пришедшихся на целевую, январь-август 2017
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25-34
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55-64

27%



Сколько роликов в среднем за месяц видит один зритель

DesktopTV

WEB-Index. In-stream: Россия 100k+, все сайты, Desktop, Январь-Август 2017, Average Monthly Frequency, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Январь-Август 2017, Average Monthly Frequency, 12-64 лет

33 34 37 38 31 26

12-64 12-24 25-34 35-44 45-54 55-64 

2096 1131 1585 2111 2699 3126

12-64 12-24 25-34 35-44 45-54 55-64 

январь-август 2017



Видеореклама: 
взгляд с экрана



5% бюджетов в digital пришлось на видео*

Оценка IMHO, IAB Russia
* 2016 год

Видеореклама, млрд. рублей без НДС



UNILEVER 10.1 мл н.ч ел.

MARS-RUSSIA 10.1 мл н.ч ел.

MAIL.RU GROUP 9.9 мл н.ч ел.

WALT DISNEY 9.0 мл н.ч ел.

PROCTER & GAMBLE 8.5 мл н.ч ел.

PEPSI CO 8.3 мл н.ч ел.

RECKITT BENCKISER 7.8 мл н.ч ел.

L'OREAL 7.0 мл н.ч ел.

GOOGLE 6.7 мл н.ч ел.

М.ВИДЕО 6.5 мл н.ч ел.

19,0

18,8

18,6

16,9

15,9

15,6

14,7

13,1

12,6

12,2

Крупнейшие рекламодатели видеорекламы по охвату
Топ рекламодателей, Desktop, Россия 100k+, январь – август 2017, 12-64 лет

Average Monthly Reach, % от населения

WEB-Index. In-stream: Россия 100k+, все сайты, Desktop, Январь-Август 2017, Average Monthly Reach, % от населения, 12-64 лет

в среднем за месяц



Целевые группы рекламодателей
Affinity Index
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WEB-Index. In-stream: Россия 100k+, все сайты, Desktop, Январь-Август 2017, Affinity Index, 12-64 лет



Youtube.com
Вконтакте Видео

Яндекс // Видео
Kinogo.club

Ren.tv
Ntv.ru

Hdrezka.ag
1tv.ru
Ivi.ru

Seasonvar.ru
My-hit.org
Rutube.ru

Gidonline.club
Megogo.net
Tvzvezda.ru

Топ-15 видео-ресурсов
Desktop, Россия 100k+, январь – август 2017, 12-64 лет

WEB-Index, Россия 100k+, Desktop, Январь-Август 2017, Average Monthly Reach, % аудитории, которая видела In-stream рекламу на сайте, 12-64 лет

% видевших in-stream рекламу тыс.чел., посетивших ресурс за месяц



Топ плееров по просмотру контента

WEB-Index. Desktop, плееры, Россия 0+, Август 2017, 12-64 лет 



Также к вашим услугам важные данные, свежие идеи, 
исследования, инсайты потребителей, статистика Google 
и истории успеха рекламных кампаний в самых разных 
отраслях, на разных платформах и с разной целевой 
аудиторией — словом, всё, что может помочь вам 
принимать эффективные решения и добиваться 
впечатляющих результатов.

ВСЕ ПРЕЗЕНТАЦИИ И ВИДЕО 
ВЫСТУПЛЕНИЙ ДОСТУПНЫ НА ПОРТАЛЕ 
THINKWITHGOOGLE.RU

ПЕРЕЙТИ НА САЙТ



Спасибо за 
внимание!

www.mediascope.net


